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Evolutia cadrului legal national (scurt istoric)

Etapal - 26.07.1993 - 08.05.1996 -
Regulamentul nr. 456 din 26.07.93
privind protectia proprietatii

industriale in Republica Moldova
(dispozitii generale privind protectia
marcilor).

Etapa a doua - 08.05.1996 -
25.10.2008 - Legea nr.588 / 1995
privind marcile comerciale si
denumirile de origine ale produselor
(prevederi detaliate privind
protectia marcilor)

Etapa a treia - 25.10.2008 - prezent -
Legea nr.38/ 2008 privind protectia
marcilor (contine dispozitii clare cu

privire la protectia marcilor,
aproximate la legislatia UE)




Cadrul juridic national

Legea privind protectia marcilor nr. 38-XVI (adoptata la 29.02.2008, in vigoare din 06.09.2008)

Regulamentul privind procedura de depunere, examinare si inregistrare a marcilor, aprobat prin Hotarirea
Guvernului Republicii Moldova nr. 488 din 13.08.2009

Hotarirea Guvernului Republicii Moldova nr. 774 din 13.08.97 cu privire la taxele pentru servicii cu semnificatie
juridica in domeniul protectiei obiectelor proprietatii intelectuale

Hotarirea Guvernului Republicii Moldova nr.852 din 16.08.2001 cu privire la modul de folosire a marcilor -
proprietate a statului

Hotararea Guvernului nr. 975 din 15.08.2016 privind gestionarea marcilor proprietate a statului pentru productia
alcoolica

Hotarirea Guvernului Republicii Moldova nr. 1425 din 02.12.2003 privind modul si conditiile de acordare a
permisiunii de folosire a denumirii oficiale sau istorice a statului in marca de produs si/sau de serviciu, precum si
in desenul sau modelul industrial

Hotarirea Guvernului Republicii Moldova nr. 257 din 02.04.2009 cu privire la aprobarea Regulamentului Comisiei
de contestatii a Agentiei de Stat pentru Proprietatea Intelectuala



Conventiile si tratatele internationale in domeniul protectiei marcilor la
care Republica Moldova este parte.

* Conventia de la Paris pentru Protectia Proprietatii Industriale
* Aranjamentul de la Madrid privind inregistrarea internationala a marcilor

* Tratatul de la Nairobi privind protectia simbolului olimpic

* Tratatul privind dreptul marcilor (TLT)
* Tratatul de la Singapore privind dreptul marcilor
* Protocolul referitor la Aranjamentul de la Madrid privind inregistrarea internationala a marcilor

e Aranjamentul de |la Nisa privind clasificarea internationala a produselor si serviciilor in scopul inregistrarii
marcilor

* Aranjamentul de la Viena privind instituirea clasificarii internationale a elementelor figurative ale marcilor

* Aranjamentul de la Madrid privind sanctiunile pentru indicatiile false sau inselatoare de provenienta a
produselor

» Acordul privind aspectele comerciale ale drepturilor de proprietate intelectuala (TRIPs)



Marca este orice semn folosit pentru a deosebi produsele/serviciile unei
persoane fizice sau juridice de cele ale altor persoane fizice sau juridice
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Rolul economic si functiile marcilor

* Functia de diferentiere

* Functia de concurenta

* Functia de garantie a calitatii
* Functia de organizare a pietei
* Functia de monopol

* Functia de reclama
* Functia de protectie a consumatorului



Drepturile asupra marcii sunt dobandite si protejate pe
teritoriul Republicii Moldova prin:

a) Inregistrare pe cale nationala

b) Tnregistrare pe cale internationala conform Sistemului de la
Madrid

c) recunoasterea marcii ca fiind notorie.



Semne ce pot constitui marci. Criterii de acordare a protectiei.

Conform Legii 38/2008, art. 5: Pot constitui marci orice semne:

a) susceptibile de reprezentare grafica — cuvinte (inclusiv nume de persoane), litere, cifre, desene,
culori, combinatii de culori, elemente figurative, forme tridimensionale, in special forma
produsului sau a ambalajului acestuia, holograme, semne de pozitionare;

b) sonore, olfactive, tactile,

precum si orice combinatii de astfel de semne, cu conditia ca aceste semne sa poata servi la
deosebirea produselor si/sau serviciilor unei persoane fizice sau juridice de cele ale altor
persoane fizice sau juridice.

Miros puternic de bere -
“sageti pentru darts"
MAREA BRITANIE




Cum se Inregistreaza o marca?

» Solicitantul care doreste sa-si inregistreze marca pe teritoriul Republicii Moldova va depune o cerere de
inregistrare a marcii la AGEPI.

F-02-TM-001-E-02-(

VL. (641) CEREREA este DIVIZIONARA din cerereacu:  nr. depozit:

Referinta Se completeazi de cétre AGEPI data depozit:
solicitantuluy/reprezentantului: Rci;kg;stram AGEPI dReglizu_l ﬁa;lon;]a\l {211 (?lme.nlor VIL (300) PRIORITATE INVOCATA:
Nr. \ntrare: © nregistrare a Aarcrior: (330) tara: (320) data: (310) Nr.:
Data Nr. (210) Nr. depozit (230) tara: data: denumirea expozifiei:
Data (220) Data depozit — y - -
VIIL (300) CEREREA este TRANSFORMATA din inregistrarea internationali
N a de origine:
Citte AGENTIA DE STAT PENTRU PROPRIETATEA INTELECTUALA ﬁ mgisﬁ’;;ﬁ internationale- data inregistririi internationale-
A REPUBLICII MOLDOVA data extinderii teritoriale:
Str. Andrei Doga ar. 24, bloc 1, MD - 2024, Chigindu, Republica Moldova, tel.: (37322) 40-05-03, fax: 43-85-08 data excluderii inresistririi din reg:istml mtional:
CERERE IX. (571) DESCRIEREA MARCII:
DE INREGISTRARE A MARCII
ka Cererea se va completa in 2 exemplare dactilografiate sau imprimate
L (730) SOLICITANT (nume, prenume sau denumire completd, adress. telefon gi fax Numizrul de idE-T_ltiﬁca-re
cu prefixul zonei, e-mail) de Statl unic X. (561) TRANSLITERAREA MARCTI (daci marca se compune, in tot sau in parte, din alte caractere decét
(IDNO/IDNP) cele latine):
XI. (366) TRADUCEREA MARCII:
Cod tara conform normet (566)
[ solicitanti multipli (anex3) ST. 3 OMPI
e - XII. (511) LISTA PRODUSELOR SLSAU SERVICIILOR (clasificate conform . Clasificérii de la Nisa™):
[] persoani juridica [[] persoani fizica
II. SOLICIT in baza Legi nr 38/2008 inregistrarea unei mérci:
(550) [] verbale [] figurative [] individuale [[] de certificare
[] combinate [[] tridimensionale [] colective [] de alt tip (specificati)

IIL (740) REPREZENTANT (nume, prenume, adresd, telefon gi fax cu prefixul zonei, e-mail)

XITI. DOCUMENTE DEPUSE LA AGEPI DE SOLICITANT(TI/REPREZENTANT:

Documente Nr. file | Nr.ex. Documente Nr. file Nr.ex.
(] - formular de cerere [ - lista persoanclor
[] mandatar autorizat [] alta persoani || - pagini suplimentare autorizate s3 utilizeze
IV. (750) ADRESA PENTRU CORESPONDENTA (nume, prenume, adresd, telefon si fax cu prefixul zonei, e- L} - procura marca colectiva
mail)) |_| - dovada de plati a taxet [[] - Regulamentul de
utilizare a marcii
Reproducerea mircii: colective
(] -inalb - negru [[] - document de prioritate
M ; -in culort
V.MARCA o (] - vederi diferite ale marcii alte documente:
(540) Reproducerea mirci tridimensionale O-.
[[] - (591) Culoarea revendicata ca element distinctiv al [] - model de etichets in mirime 0-
marcu: naturald O-.
Denumirea culorilor revendicate:
XIV. Semnitura solicitantului (ilor)/reprezentantulus | XV. a) Persoana care a prezentat cererea, alta




AGEPI la randul sau va examina daca:

* Marca este distinctiva, adica capabila sa deosebeasca
produsele/serviciile unui producator de cele ale
concurentilor.

(spre exemplu, nu va fiinregistratd marca ,, Pdine proaspadta”
pentru ,pdine”, deoarece indicd la natura si calitatea
produsului, sau marca ,,Cabernet” pentru ,vinuri”, deoarece
indicd la materia prima);

PLE pt. sucuri de mere

* Marca nu este deceptiva, adica nu induce consumatorul in

CHRI TOS

eroare.

lnu-msuz/u—m-mml

o o, _ APPLE pt. sucuri de
(nu vor fiinregistrate: ,, ALS Nippon” pentru produse provenite

din alta tara decat Japonia, sau ,, Lipton Green Tea” pentru PO rtocal
alt produs decét ceai verde);

* Denumirea revendicata nu este contrara ordinii publice si
bunelor moravuri;

Spre exemplu nu vor fi inregistrate: JESUS CHRIST pentru APPLE pt. ca lculatoare
incaltaminte sau Free Hemp (in traducere CANEPA pe v .
GRATIS) pentru produsul tigdri. daca nu estl Apple C.

» Sidesigur, daca marca solicitata este disponibila, adica
inregistrarea marcii nu va leza drepturile de proprietate
intelectuala dobandite anterior de alte persoane.



Inregistrarea marcii

REPUBLICAMOLDOVA

Agentia de Stat pentru

Proprictatea Intelectuald

= [n cazul in care, in urma examindrii cererii, se
constata ca sint indeplinite conditiile pentru CERTIFIC AT
inregistrarea marcii AGEPI decide  DE INREGISTRARI
inregistrarea marcii. o

In temciul Leg i 1
r. 38-XV1/2008, marca de pe , . ‘1..H,
®  Dreptul exclusiv se acorda pe o perioada de 10

ani cu posibilitatea de reinnoire a acestuia pe
perioade consecutive de 10 ani ori de cate ori
este necesar.

Director General



Efectele Inregistrarii marcii

Titularul marcii este in drept sa interzica tertilor sa utilizeze in activitatea lor comerciala, fara
consimtamintul sau:

* a) un semn identic cu marca pentru produse si/sau servicii identice cu cele pentru care
marca este inregistrata; (ADIDAS pentru incaltaminte)

* b) un semn care, din cauza identitatii ori similitudinii cu marca inregistrata si identitatii ori
similitudinii produselor sau serviciilor acoperite de semn si de marca, genereaza riscul de

confuzie in perceptia consumatorului; riscul de confuzie include si riscul de asociere intre
semn si marca; (ADIBAS pentru incaltaminte)

» ¢) un semn identic ori similar cu marca pentru produse si/sau servicii diferite de cele
pentru care marca este inregistrata cind aceasta din urma a dobindit un renume in
Republica Moldova, iar persoana terta, in urma folosirii semnului, fara motive justificate,
profita de caracterul distinctiv ori de renumele marcii sau le aduce atingere acestora.
(COCU COLA pentru produse de cofetarie)



Natura si continutul dreptului la marca

Dreptul de a dispune de
marca (inclusiv acordare
de licente, cesiune)

Dreptul exclusiv

| Dreptul de a interzice
- tertilor folosirea In comert
fara consimtamantul sau

Dreptul exclusiv se acorda pe o un semn similar

perioada de 10 ani cu
posibilitatea de reinnoire a
acestuia pe perioade consecutive
de 10 ani ori de cate ori este
necesar.




Limitarea dreptului exclusiv

* Dreptul exclusiv nu se extinde asupra elementelor marcii care, nu pot fi inregistrate independent
in calitate de marci, cum ar fi termenii descriptivi, cu conditia folosirii loiale a acestor elemente si
respectarii intereselor legitime ale titularului marcii si ale tertilor.

* Dreptul exclusiv asupra marcii nu-i permite titularului sa interzica unui tert sa utilizeze in
activitatea sa industriala sau comerciala, in concordanta cu practicile oneste:

a) propriul sau nume sau adresa sa;

b) indicatiile referitoare la specia, calitatea, cantitatea, destinatia, valoarea, originea geografica,
timpul fabricarii produsului sau prestarii serviciului, la alte caracteristici ale acestora;

c) marca, in cazul cind este necesar de a indica destinatia unui produs si/sau serviciu, in special in
calitate de accesoriu ori de piesa detasabila.



Examinarea formala si prellmmara Vizualizare Taxe  Gestionare decizii Imprimare  Dosarele

. VB E BB S « » M h :UtilizatoruI:NataliaMogol

°°W L O —‘J (111) Numarul de ordine al inregistrarii 10998 -
o (151) Data inregistrarii 2004-08-05 3
WWI (171) Durata inregistrarii/reinnoirii 10
e [GrorT (181) Data de expirare 2013-05-30
(210) Numarul de depozit 013132
o (220) Data de depozit 2003-05-30
""" 13858 013023 (442) Publicarea cererii examinate BOPI 2/2004
i (450) Publicarea marcii BOPI 9/2004 E
el (526) Disclamari elementului "CHISINAU' |
" |13880 013027 (531) Clasificarea de la Viena 24.09.08; 25.01.06; 27.05.11; 28.17.00
(540) Reproducerea marcii CHISINAU
13861 013046 11963
| 13862 013047 11964 Pl

| 13863 013048 11965 J

13864 013049 11966

13865 013050 1957

| |13888 013051 11666 e

Chiginan

‘ 207 LERT 14007 A RS S
4 » Informatia sumara I Imaginea dosarului curentJ 15 imagini de la inregistrare curenta]

Total - 35310 Cererl 2287 |Marci - 13537 Neepuse - 246¢ Retrase - 2700 Respinse - 2698 |Reonnoite - 5003 |Anulate - 4380 Radiate - 1299 [Notorii - 18 |Adaugat la deporit - 9

| |13867 013052 12898
' 13888 013053 11659
' 13889 013095 11650

' |13870 013006 11660

EN e |.. I' ) 'i';| 8:40

2013.03.14



Drepturile exclusive ale titularului de marca se extind doar asupra produselor pentru
care marca a fost inregistrata (principiul specialitatii)
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O marca este protejata doar pe teritoriul tarii oficiul careia a acordat protectia
(principiul teritorialitatii)

* Protejata in Moldova pe numele * Protejata in Germania pe numele

Strauss-Elite Ltd. MIP METRO Group Intellectual Property
GmbH & Co. KG Metro-Str. 1 40235,

84 Arlosoroff Street, Ramat-Gan, Israel ; .
Dusseldorf, Germania pentru produsul cafea

pentru produsul cafea




Principiul “first to file”

prim venit — prim deservit

Marca Produsul Titularul pe Producator | Marca
teritoriul RM ul real originala
automobile POPESCU Ivan Chery A
CHERY Automobile | SHERX
imbracaminte CEAICOVSCHI Angela | RUTKAY
MODA BALIZZA
BALIZZA TEKSTIL
OGGI imbracdminte PONOMAREFF S.R.L |LAGENS.A. |OGGI
| ustensile de XENON S.R.L. ASIA ! ®
bucitérie ENTERPRISE Glpffl_
COMPANY
votc3 GHIADA S.R.L. PERSII
LICHERO-
MAMKOB GORILCEANII 15 8
ZABOD




Posibilitatile de atac pentru tertele persoane

* Opozitia impotriva acordarii protectiei

In termen de 3 luni de la data publicarii cererii de inregistrare a marcii, titularul unei mdrci anterioare sau al unei marci
recunoscute notorii, titularul unui drept anterior cu privire la propriul nume sau imagine, la o indicatie geografica sau la o
denumire de origine protejatd, la un desen sau model industrial protejat sau titularul unui drept de autor, precum §i orice
alta persoana interesata, poate formula o opozitie la inregistrarea marcii pe motiv ca inregistrarea acesteia ar trebui

refuzata

 Contestarea deciziilor

Orice decizie privind cererile de inregistrare a marcilor poate fi contestata de catre parti in termen de 2 luni de la data
primirii ei sau de catre persoanele terfe in termen de o lund de la data la care decizia a fost facuta publica. Contestatia are
efect suspensiv.



Renuntarea, decaderea din drepturi si nulitatea marecii.
Procedura, motivele si consecintele

Renuntarea la marca. Titularul, poate sa renunte |la marca pentru toate
sau numai pentru o parte din produsele si/sau serviciile pentru care
marca a fost inregistrata. Cererea de renuntare se depune tapata sau
dactilografiata pe formularul tipizat elaborat de AGEPI. Cererea de
renuntare se considera depusa doar dupa achitarea taxelor
corespunzatoare



Decaderea din drepturi. Procedura, motivele si consecintele

(1) Titularul marcii este decazut din drepturile asupra marcii in urma unei cereri de decadere din drepturi, depuse
la judecatoria in a carei jurisdictie este sediul AGEPI, sau a unei cereri reconventionale intr-o actiune de aparare
a drepturilor, depuse la aceeasi instanta, daca:

a) in decursul unei perioade neintrerupte de 5 ani, fara motive justificate, marca nu a facut obiectul unei utilizari
efective in Republica Moldova ...

b) prin activitatea sau prin inactivitatea titularului, marca a devenit denumire uzuala in comerful cu un produs
si/sau cu un serviciu pentru care a fost inregistrata;

c) in urma utilizarii marcii de catre titularul acesteia sau cu consimtamintul lui, marca poate induce in eroare
consumatorul, in special in ceea ce priveste natura, calitatea sau provenienta geografica a produselor si/sau a
serviciilor pentru care a fost inregistrata.

d) a fost retrasa permisiunea de folosire a denumirii oficiale sau istorice a statului in marca de produs si/sau
serviciu, in conformitate cu legislatia.

(2) in cazul in care motivul decaderii din drepturi este valabil numai pentru o parte din produsele si/sau serviciile
pentru care marca a fost inregistrata, titularul este declarat decazut din drepturi numai pentru produsele si/sau
serviciile respective.



Anularea marcii. Procedura, motivele si
consecintele

* Marca este declarata nula in urma unei cereri de anulare, depuse la judecatoria in a carei jurisdictie este sediul
AGEPI, sau a unei cereri reconventionale intr-o actiune de aparare a drepturilor, depuse la aceeasi instanta, daca:

* Motive absolute de nulitate.

* a) marca a fost inregistrata contrar prevederilor art.7 (motive absolute de refuz);

* b) solicitantul a actionat cu rea-credinta in momentul depunerii cererii de inregistrare a marcii.

* Motive relative de nulitate

* a) exista o marca anterioara inregistrata sau depusa spre inregistrare pentru produse identice sau similare
* b) exista o marca inregistrata pe numele agentului sau reprezentantului fara acordul titularului marcii;

e ) exista un drept anterior ...



Inregistrare pe cale internationald conform
Sistemului de la Madrid

Solicitant RM . AGEPI .

Biroul IEMRUEMIGCELE
. sistemului Madrid

International
desemnate
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Baze de date www.agepi.gov.md
AGEP| Baze DE DATE S
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Adresa postala:

~~egil de inregistrare a marcilor pentru care a fost constituit
Str. Andrei Doga nr. 24, bloc 1, //j:VENT|| Rk ok osemctor g b et .~
Chisindu, MD2024, Republica Moldova | (19631992
Telefoane si fax: =
Anticamera: (+373-22) 400508; P

Consultatii: (+373-22) 400500;
Receptionarea cererilor: (+373-22) 400505;
Fax: (+373-22) 440119

Posta electronica:

office@agepi.gov.md,
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Acest material a fost realizat in cadrul proiectului Jean Monnet Support to Associations in
European Integration and Intellectual Property Protection Studies / EUPROIN,
implementat de Asociatia de Culturd Jurdica Henri Capitant Moldova, nr. ref. 611344-EPP-
1-2019-1-MD-EPPJMO-SUPPA

Pentru mai multe detalii accesati: https://euproin.md/

Sprijinul acordat de Comisia Europeana pentru elaborarea acestor resurse educationale
nu constituie o aprobare a continutului, care reflecta doar opiniile autorilor, iar Comisia nu
poate fi trasa la raspundere pentru orice utilizare a informatiilor continute in aceasta
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