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Evoluția cadrului legal național (scurt istoric)

Etapa I - 26.07.1993 - 08.05.1996 -
Regulamentul nr. 456 din 26.07.93 

privind protecția proprietății
industriale în Republica Moldova 

(dispoziții generale privind protecția 
mărcilor).

Etapa a doua - 08.05.1996 -
25.10.2008 - Legea nr.588 / 1995 

privind mărcile comerciale și
denumirile de origine ale produselor

(prevederi detaliate privind 
protecția mărcilor) 

Etapa a treia - 25.10.2008 - prezent -
Legea nr.38/ 2008 privind protecția
mărcilor (conține dispoziții clare cu 

privire la protecția mărcilor, 
aproximate la legislația UE)



Cadrul juridic național

• Legea privind protectia marcilor nr. 38-XVI (adoptata la 29.02.2008, in vigoare din 06.09.2008)

• Regulamentul privind procedura de depunere, examinare si inregistrare a marcilor, aprobat prin Hotarirea
Guvernului Republicii Moldova nr. 488 din 13.08.2009

• Hotarirea Guvernului Republicii Moldova nr. 774 din 13.08.97 cu privire la taxele pentru servicii cu semnificatie
juridica in domeniul protectiei obiectelor proprietatii intelectuale

• Hotărîrea Guvernului Republicii Moldova nr.852 din 16.08.2001 cu privire la modul de folosire a mărcilor -
proprietate a statului

• Hotarârea Guvernului nr. 975 din 15.08.2016 privind gestionarea mărcilor proprietate a statului pentru producţia
alcoolică

• Hotarirea Guvernului Republicii Moldova nr. 1425 din 02.12.2003 privind modul si conditiile de acordare a
permisiunii de folosire a denumirii oficiale sau istorice a statului in marca de produs si/sau de serviciu, precum si
in desenul sau modelul industrial

• Hotarirea Guvernului Republicii Moldova nr. 257 din 02.04.2009 cu privire la aprobarea Regulamentului Comisiei
de contestatii a Agentiei de Stat pentru Proprietatea Intelectuala



Convenţiile şi tratatele internaţionale în domeniul protecţiei mărcilor la 
care Republica Moldova este parte.

• Conventia de la Paris pentru Protectia Proprietatii Industriale

• Aranjamentul de la Madrid privind inregistrarea internationala a marcilor

• Tratatul de la Nairobi privind protectia simbolului olimpic

• Tratatul privind dreptul marcilor (TLT) 

• Tratatul de la Singapore privind dreptul marcilor

• Protocolul referitor la Aranjamentul de la Madrid privind inregistrarea internationala a marcilor

• Aranjamentul de la Nisa privind clasificarea internationala a produselor si serviciilor in scopul inregistrarii
marcilor

• Aranjamentul de la Viena privind instituirea clasificarii internationale a elementelor figurative ale marcilor

• Aranjamentul de la Madrid privind sanctiunile pentru indicatiile false sau inselatoare de provenienta a 
produselor

• Acordul privind aspectele comerciale ale drepturilor de proprietate intelectuala (TRIPs) 



Marca este orice semn folosit pentru a deosebi produsele/serviciile unei 
persoane fizice sau juridice de cele ale altor  persoane fizice sau juridice



Rolul economic şi funcţiile mărcilor

• Funcţia de diferenţiere

• Funcţia de concurenţă

• Funcţia de garanţie a calităţii

• Funcţia de organizare a pieţei

• Funcţia de monopol

• Funcţia de reclamă

• Funcţia de protecţie a consumatorului



Drepturile asupra mărcii sunt dobândite şi protejate pe 
teritoriul Republicii Moldova prin: 

a) înregistrare pe cale națională

b) înregistrare pe cale internaţională conform Sistemului de la 
Madrid

c) recunoaşterea mărcii ca fiind notorie. 



Semne ce pot constitui mărci. Criterii de acordare a protecţiei.

Conform Legii 38/2008, art. 5: Pot constitui mărci orice semne:

a) susceptibile de reprezentare grafică – cuvinte (inclusiv nume de persoane), litere, cifre, desene, 
culori, combinaţii de culori, elemente figurative, forme tridimensionale, în special forma 
produsului sau a ambalajului acestuia, holograme, semne de poziţionare;

b) sonore, olfactive, tactile,

precum şi orice combinaţii de astfel de semne, cu condiţia ca aceste semne să poată servi la 
deosebirea produselor şi/sau serviciilor unei persoane fizice sau juridice de cele ale altor
persoane fizice sau juridice.

Miros puternic de bere -
“săgeți pentru darts"

MAREA BRITANIE



Cum se înregistrează o marcă?
• Solicitantul care doreşte să-şi înregistreze marca pe teritoriul Republicii Moldova va depune o cerere de 

înregistrare a mărcii la AGEPI.



• Marca este distinctivă, adică capabilă să deosebească 
produsele/serviciile unui producător de cele ale 
concurenţilor. 

(spre exemplu, nu va fi înregistrată marca „Pâine proaspătă” 
pentru „pâine”, deoarece indică la natura şi calitatea 
produsului, sau marca „Cabernet” pentru „vinuri”, deoarece 
indică la materia prima);

• Marca nu este deceptivă, adică nu induce consumatorul în 
eroare.

(nu vor fi înregistrate: „ ALS Nippon” pentru produse provenite 
din altă ţară decât Japonia, sau „Lipton Green Tea” pentru 
alt produs decât ceai verde);

• Denumirea revendicată nu este contrară ordinii publice şi
bunelor moravuri; 

Spre exemplu nu vor fi înregistrate: JESUS CHRIST pentru 
încălţăminte sau Free Hemp (în traducere CÂNEPĂ pe 
GRATIS) pentru produsul ţigări.

• Şi desigur, dacă marca solicitată este disponibilă, adică 
înregistrarea mărcii nu va leza drepturile de proprietate 
intelectuală dobândite anterior de alte persoane.

AGEPI la rândul său va examina dacă:

APPLE pt. sucuri de mere

APPLE pt. sucuri de 
portocale

APPLE pt. calculatoare 
dacă nu ești Apple Inc.



Înregistrarea mărcii

 În cazul în care, în urma examinării cererii, se 
constată că sînt îndeplinite condiţiile pentru 
înregistrarea mărcii AGEPI decide 
înregistrarea mărcii.

 Dreptul exclusiv se acordă pe o perioadă de 10 
ani cu posibilitatea de reînnoire a acestuia pe
perioade consecutive de 10 ani ori de câte ori
este necesar.



Efectele înregistrării mărcii

Titularul mărcii este în drept să interzică terţilor să utilizeze în activitatea lor comercială, fără 
consimţămîntul său: 

• a) un semn identic cu marca pentru produse şi/sau servicii identice cu cele pentru care 
marca este înregistrată; (ADIDAS pentru încălțăminte)

• b) un semn care, din cauza identităţii ori similitudinii cu marca înregistrată şi identităţii ori 
similitudinii produselor sau serviciilor acoperite de semn şi de marcă, generează riscul de 
confuzie în percepţia consumatorului; riscul de confuzie include şi riscul de asociere între 
semn şi marcă; (ADIBAS pentru încălțăminte)

• c) un semn identic ori similar cu marca pentru produse şi/sau servicii diferite de cele 
pentru care marca este înregistrată cînd aceasta din urmă a dobîndit un renume în 
Republica Moldova, iar persoana terţă, în urma folosirii semnului, fără motive justificate, 
profită de caracterul distinctiv ori de renumele mărcii sau le aduce atingere acestora. 
(COCU COLA pentru produse de cofetărie)



Natura şi conţinutul dreptului la marcă

Dreptul exclusiv se acordă pe o 

perioadă de 10 ani cu 

posibilitatea de reînnoire a 

acestuia pe perioade consecutive 

de 10 ani ori de câte ori este 

necesar.



Limitarea dreptului exclusiv

• Dreptul exclusiv nu se extinde asupra elementelor mărcii care, nu pot fi inregistrate independent 
in calitate de mărci, cum ar fi termenii descriptivi, cu condiţia folosirii loiale a acestor elemente şi 
respectării intereselor legitime ale titularului mărcii şi ale terţilor.

• Dreptul exclusiv asupra mărcii nu-i permite titularului să interzică unui terţ să utilizeze in 
activitatea sa industrială sau comercială, in concordanţă cu practicile oneste:

a) propriul său nume sau adresa sa;

b) indicaţiile referitoare la specia, calitatea, cantitatea, destinaţia, valoarea, originea geografică, 
timpul fabricării produsului sau prestării serviciului, la alte caracteristici ale acestora;

c) marca, in cazul cind este necesar de a indica destinaţia unui produs şi/sau serviciu, in special in 
calitate de accesoriu ori de piesă detaşabilă.





Drepturile exclusive ale titularului de marcă se extind doar asupra produselor pentru 
care marca a fost înregistrată (principiul specialităţii)

• ţigări

Servicii de alimentație publică

Produse 

cosmetice Bere 



O marcă este protejată doar pe teritoriul ţării oficiul căreia a acordat protecţia 
(principiul teritorialităţii)

• Protejată în Moldova pe numele

Strauss-Elite Ltd.

84 Arlosoroff Street, Ramat-Gan, Israel
pentru produsul cafea

• Protejată în Germania pe numele

MIP METRO Group Intellectual Property 
GmbH & Co. KG Metro-Str. 1 40235, 
Düsseldorf, Germania pentru produsul cafea



Principiul “first to file”
prim venit – prim deservit

Marca Produsul Titularul pe 
teritoriul RM

Producator
ul real

Marca 
originală

automobile POPESCU Ivan Chery 
Automobile

îmbrăcăminte CEAICOVSCHI Angela RUTKAY 
MODA 
TEKSTİL 

îmbrăcăminte PONOMAREFF S.R.L LAGEN S.A. OGGI

ustensile de 
bucătărie

XENON S.R.L. ASIA 
ENTERPRISE 
COMPANY 

votcă GHIADA S.R.L. PERŞII 
LICHERO-
GORILCEANII 
ZABOD



Posibilităţile de atac pentru terţele persoane

• Opoziţia împotriva acordării protecţiei
În termen de 3 luni de la data publicării cererii de înregistrare a mărcii, titularul unei mărci anterioare sau al unei mărci 
recunoscute notorii, titularul unui drept anterior cu privire la propriul nume sau imagine, la o indicaţie geografică sau la o 
denumire de origine protejată, la un desen sau model industrial protejat sau titularul unui drept de autor, precum şi orice 
altă persoană interesată, poate formula o opoziţie la înregistrarea mărcii pe motiv că înregistrarea acesteia ar trebui 
refuzată

• Contestarea deciziilor

Orice decizie privind cererile de înregistrare a mărcilor poate fi contestată de către părţi în termen de 2 luni de la data 
primirii ei sau de către persoanele terţe în termen de o lună de la data la care decizia a fost făcută publică. Contestaţia are 
efect suspensiv.



Renuntarea, decaderea din drepturi și nulitatea mărcii. 
Procedura, motivele și consecințele

Renunţarea la marcă. Titularul, poate să renunţe la marcă pentru toate 
sau numai pentru o parte din produsele şi/sau serviciile pentru care 
marca a fost înregistrată. Cererea de renunțare se depune tapată sau 
dactilografiată pe formularul tipizat elaborat de AGEPI. Cererea de 
renunțare se consideră depusă doar după achitarea taxelor 
corespunzătoare



Decăderea din drepturi. Procedura, motivele și consecințele

(1) Titularul mărcii este decăzut din drepturile asupra mărcii în urma unei cereri de decădere din drepturi, depuse 
la judecătoria în a cărei jurisdicţie este sediul AGEPI, sau a unei cereri reconvenţionale într-o acţiune de apărare 
a drepturilor, depuse la aceeaşi instanţă, dacă:

a) în decursul unei perioade neîntrerupte de 5 ani, fără motive justificate, marca nu a făcut obiectul unei utilizări 
efective în Republica Moldova …

b) prin activitatea sau prin inactivitatea titularului, marca a devenit denumire uzuală în comerţul cu  un produs 
şi/sau cu un serviciu pentru care a fost  înregistrată;

c) în urma utilizării mărcii de către titularul acesteia sau cu consimţămîntul lui, marca poate induce în eroare 
consumatorul, în special în ceea ce priveşte natura, calitatea sau provenienţa geografică a produselor şi/sau a 
serviciilor pentru care a fost înregistrată.

d) a fost retrasă permisiunea de folosire a denumirii oficiale sau istorice a statului în marca de produs şi/sau 
serviciu, în conformitate cu legislaţia.

(2) În cazul în care motivul decăderii din drepturi este valabil numai pentru o parte din produsele şi/sau serviciile 
pentru care marca a fost înregistrată, titularul este declarat decăzut din drepturi numai pentru produsele şi/sau 
serviciile respective.



Anularea mărcii. Procedura, motivele si 
consecințele
• Marca este declarată nulă în urma unei cereri de anulare, depuse la judecătoria în a cărei jurisdicţie este sediul 

AGEPI, sau a unei cereri reconvenţionale într-o acţiune de apărare a drepturilor, depuse la aceeaşi instanţă, dacă:

• Motive absolute de nulitate.

• a) marca a fost înregistrată contrar prevederilor art.7 (motive absolute de refuz);

• b) solicitantul a acţionat cu rea-credinţă în momentul depunerii cererii de înregistrare a  mărcii.

• Motive relative de nulitate

• a) există o marcă anterioară inregistrata sau depusa spre inregistrare pentru produse identice sau similare 

• b) există o marcă inregistrata pe numele agentului sau reprezentantului fara acordul titularului marcii; 

• c) există un drept anterior …



Înregistrare pe cale internaţională conform 
Sistemului de la Madrid

23

Solicitant RM AGEPI
Biroul 

International

Țări membre ale 
sistemului Madrid 

desemnate



Marcă notorie - marcă larg 
cunoscută în Republica Moldova 
la data depunerii unei cereri de 
înregistrare de marcă sau la data 
priorităţii revendicate în cerere, în 
cadrul segmentului de public vizat 
pentru produsele şi/sau serviciile 
cărora li se aplică marca, fără a fi 
necesară înregistrarea sau 
utilizarea mărcii notorii în 
Republica Moldova pentru a fi 
opusă;

Protecția mărcilor 
notorii



Baze de date www.agepi.gov.md

Adresa poștală:

Str. Andrei Doga nr. 24, bloc 1,

Chișinău, MD2024, Republica Moldova

Telefoane și fax:

Anticamera: (+373-22) 400508;

Consultații: (+373-22) 400500;

Recepționarea cererilor: (+373-22) 400505;

Fax: (+373-22) 440119

Poșta electronică:

office@agepi.gov.md,

mailto:office@agepi.gov.md


Sprijinul acordat de Comisia Europeană pentru elaborarea acestor resurse educaționale 
nu constituie o aprobare a conținutului, care reflectă doar opiniile autorilor, iar Comisia nu 
poate fi trasă la răspundere pentru orice utilizare a informațiilor conținute în aceasta

Acest material a fost realizat în cadrul proiectului Jean Monnet Support to Associations in  

European Integration and Intellectual Property Protection Studies / EUPROIN, 

implementat de Asociația de Cultură Jurdică Henri Capitant Moldova, nr. ref. 611344-EPP-

1-2019-1-MD-EPPJMO-SUPPA

Pentru mai multe detalii accesați: https://euproin.md/

https://euproin.md/

