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Este de neimaginat, astazi, o lume fara marci!
Cine le-a inventat, cine le-a folosit prima oara nu se poate sti cu precizie.
Dar ele exista demult si sunt de incontestabil folos.
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Marca este definita ca orice semn susceptibil
de reprezentare grafica (cuvinte, inclusiv num
e de persoane), litere, cifre, desene, combinati
i de culori, elemente figura-tive, forme tridim
ensionale, in special forma produsului sau a a
mbalajului acestuia, precum si orice combinat
ii ale acestor semne, cu conditia ca ele sa poa
ta servi la deosebirea produselor si/sau servici
ilor unei persoane fizice sau juridice de cele a
le altor persoane fizice sau juridice




Dreptul conferit de marca din momentul
inregistrarii ei:

‘ Dreptul exclusiv:

- De a folosi marca

-De a interzice tertilor folosirea acesteea.



LEGE Nr. 38 privind protectia marcilor
din 29-02-2008

Drepturile asupra marcii sint dobindite si protejate pe teritoriul Republicii
Moldova prin:

a) inregistrare in conditiile prezentei legi;
b) inregistrare internationald conform Aranjamentului de la Madrid privind
inregistrarea internationald a marcilor din 14 aprilie 1891, sau conform

Protocolului referitor la Aranjamentul de la Madrid privind inregistrarea
internationala a marcilor din 27 1unie 1989.



Unica autoritate care acorda pe teritoriul Republicii Moldova protectie marcilor

AGENTIA DE STAT

- PENTRU PROPRIETATEA
INTELECTUALA
A REPUBLICII MOLDOVA

Agentia de Stat pentru Proprietatea Intelectuala (AGEPI) este o autoritate administativa

ce intrala in subordinea Guvernului, responsabila de promovarea si realizarea activitatilor in
domeniul protectiei juridice a proprietatii intelectuale privind drepturile de proprietate

industriala, dreptul de autor si drepturile conexe.
AGEPI are statut de persoana juridica cu sediul in municipiul Chisinau, cu o denumire
oficiald, o denumire prescurtata in limba de stat si o stampila cu Stema de Stat a Republicii

Moldova.

La nivel international - AGEPI reprezinta Republica Moldova in Organizatia Mondiala a
Proprietatii Intelectuale, 1n alte organizatii internationale, regionale si interstatale pentru prote
ctia proprietdtii intelectuale, Intretine si dezvolta relatii de colaborare cu acestea, precum si
cu institutiile de profil ale altor state.



Cum sa va protejati marca
impotriva falsificarii?

Instrumentul pe care legea il ofera pentru a va
proteja marca este Inregistrarea acestuia. In cazul
in care producatorul nu doreSte ca nimeni sa
utilizeze numele, sigla $i / sau grafica marecii,
trebuie sa solicite inregistrarea marcii la AGEPL

Doar o marci inregistratd poate fi protejata in caz
de contrafacere. Pentru a dovedi cad marca dvs.
comerciala a fost utilizata In mod gresit, aveti
nevoie de o confirmare oficiald ca sunteti titularul
drepturilor de autor. Cu protectia oferita de
inregistrare, puteti deschide actiuni in justitie
impotriva celor care utilizeaza marca dvs. ilegal



https://liveitaly.ru/info/kak-zaregistrirovat-torgovuyu-marku-v-italii

Inregistrarea marcii
produce efecte pentru
o perioada de 10 ani,
cu incepere de la data

de depozit.
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Convetia de la Paris pentru protectia
proprietati industriale

Marca comerciala va fi protejat in toate tarile ce sunt parte la Conventie, fara
obligatia de depunere sau de inregistrare repetat- pe teritoriul atui stat,
indiferent de faptul daca el face sau nu parte dintr-o marca de fabrica sau de
comert.

Articolul 6 bis al Conventie1 de la Paris (1967) se va aplica, mutatis
mutandis, serviciilor. Pentru a se stabili daca o marca de fabrica sau de
comert este notoriu cunoscuta, Membrii vor tine seama de notorietatea
acestel marci in cadrul segmentului de public respectiv, inc-lusiv de
notorietatea in Membrul in discutie, obtinutd ca urmare a promovarii acestei
marci.
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Congresul mondial privind combaterea contrafacerii si pirateriei este
rezultatul unui parteneriat unic intre sectoarele public si pri-vat si are
participarea liderilor din:

v' INTERPOL,
v" Organizatia Mondiald a Vamilor (OMD),
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v"Organizatia Mondial a Proprietitii Intelectuale (OMPI),

v" Camera Internationala de Comert (ICC)
v" Asociatia Internationald a Marcilor (INTA).
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Raspunderea pentru
contrafacerea marfurilor

* Legislatia nationald vorbeste despre contrafacerea
numai ca infractiune. Este insa evident ca aceasta
poate atrage si o raspundere exclusiv civila, victima
contrafacerii putindu-si valorifica pretentiile prin
actiunea civila cand actul de incalcare nu imbraca
forma ilicitului penal.

* Folosirea fara drept a marcii altuia, imitarea,
punerea in circulatie a unor produse purtind marci
identice sau similare sunt forme distincte de incalcare a
drepturilor asupra marcii, si care pot fi sanctionate
drept infractiuni.




Concluzii

Contrafacerea este o problema care se
extinde in toate domeniile si are un obiect
global. Multe companii la nivel mondial sunt
afectate de contrafacere.Este daunatoare nu
numai grupurilor mari, ci st intreprinderilor
mici s1 mijlocii care si-au cucerit locul pe
piatd datorita inovatiilor si creativi-tatii lor.
Consideram ca legislatia in vigoare in priv-
inta contrafacerii marfurilor ar trebui revizuita
in contextul evolutiei internetului si cresterii
numarulut contrafcerilor de marfuri, care
induc in eroare consumator si pe urma careia
au de suferit si profesionistii.




