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Marca este orice semn folosit pentru a deosebi

produsele/serviciile unei persoane fizice sau juridice de
cele ale altor persoane fizice sau juridice.

Avantaje

v' Ajuta consumatorul sa aleaga un produs/serviciu.
v Ofera companiilor posibilitatea de a-si diferentia produsele/serviciile.

« 4 v Constituie instrumente de marketing si baza pentru construirea
M imaginii $i reputatiei companiel.
v Pot constitui obiectul unor contracte de licenta sau cesiune (generand
direct venituri).
v Sunt elementele cheie ale contractelor de franciza.

v Pot constitui active nemateriale importante in portofoliul companiei.




In calitate de marci pot fi inregistrate orice semne:
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A) susceptibile de reprezentare grafici — cuvinte (inclusiv nume de
persoane), litere, cifre, desene, culori, combinatii de culori, elemente figurative,
forme tridimensionale, in special forma produsului sau a ambalajului acestuia,

holograme, semne de pozitionare;
B) sonore, olfactive, tactile,

precum si orice combinatii de astfel de semne, cu conditia ca aceste semne sa
poatd servi la deosebirea produselor si/sau serviciilor unei persoane fizice sau

juridice de cele ale altor persoane fizice sau juridice.
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Procedura Nationali

Depunerea

cererii cereru

* Examinarea
conditilor de
depunere

zalOIMALCA]

* Observati/opoziti
terte persoane

Publicarea

|

* Examinareade I

* Contestarea
decizilor

Adoptarea [IS NIl Inregistrareasi

decizies ehberarea
eciziel certificatuhn

Procedura Internationala

Protectia internationala a marcilor poate fi
asigurata prin depunerea unei cereri de inregis-
trare a marcii potrivit Protocolului referitor la
Aranjamentul privind inregistrarea internationa-
la a marcilor, prin intermediul oficiului national/
regional care in Republica Moldova este Agentia

de Stat pentru Proprietatea Intelectuala
(AGEPI).

Romania

Ucraina

Solicitantul prin
oficiul tarii de international al
origine OMPI

Federatia Rusa




Cinci pasi in alegerea unei marci:

. Verificati dacd marca nu contravine cerintelor legale (nu este descriptiva, de-

ceptivd, sau contrara ordinii publice sau bunelor moravuri etc.
Verificati daca marca este disponibila.
. Asigurati-va ca marca este usor de pronuntat, de citit, de scris si de memorizat.

. Asigurati-va cd marca nu are conotatii negative in limba tarilor in care doriti

sd 0 promovati.

. Verificati disponibilitatea numelui de domeniu corespunzator.



/ Drepturile asupra marcii apartin celui care primul inregistreaza
wprimul venit — primul deservit”.

Mareca se protejeaza doar pe teritoriul tarii in care a fost

Inregistrata.
J Marca se protejeaza in limita produselor serviciilor pentru care a fost
inregistrata.
! Inregistrarea marcii confera titularului dreptul exclusiv. T —
py a-si identifica proprile
4 ) 7 produse/servici
Dreptuldeadispunedemarca
. . < Saincheie contracte de licenta, sa
DrEER ) cesioneze marca sa 0 pund in gaj
Dreptul de a interzice tertilor sa
\§ utilizeze i activitatea lor \& Y,
comerciald, fird consim{amintul siu
semne care aduc atingere dreptului
asupra marcii
. /




Cunoasteti-va Drepturile!
Titularul marcii este in drept sa interzica tertilor sa utilizeze in

activitatea lor comerciala, fira consimtamantul sau:

un semn identic cu marca pentru produse si/sau servicii identice cu cele

pentru care marca este inregistrata;

un semn care, din cauza identitatii ori similitudinii cu marca inregistrata si
identitatii ori similitudinii produselor sau serviciilor acoperite de semn si

de marca, genereaza riscul de confuzie in perceptia consumatorului, riscul

de confuzie include si riscul de asociere intre semn si marca.




Cunoasteti-va Drepturile!

e un semn identic ori similar cu marca pentru produse si/sau servicii di-
ferite de cele pentru care marca este inregistrata cand aceasta din ur-
ma a dobandit un renume in Republica Moldova, iar persoana terta, in
urma folosirii semnului, fard motive justificate, profitd de caracterul

distinctiv ori de renumele marcii sau le aduce atingere acestora.

(\IB! Marca se inregistreaza pentru o perioada de 10\
MY RICHTS ani, incepind cu data de depozit.

NB! Inregistrarea marcii poate fi reinnoita pentru
perioade consecutive de 10 ani ori de cite ori este
necesar.
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Obiectivele proiectului EUPROIN:

(1) Consolidarea capacitatilor institutionale ale Asociatiel de cultura juridica
Henr1 Capitant si a autoritatilor publice implicate in inregistrarea si asigurarea
respectarii drepturilor de proprietate intelectuala (DPI) in contextul noilor re-

glementari europene;

(2) Difuzarea de informatii despre noul cadru de protectiei a proprietatii inte-
lectuale catre un public mai larg din Republica Moldova (in special tinerii), cu
accent pe noile instrumente de protectie a drepturilor de proprietate intelectua-

1d in contextul integrarii europene;

(3) Intensificarea cooperarii dintre diferite parti interesate din Republica Mol-
dova in domeniul protectiei si respectarii DPI si consolidarea cooperarii aces-
tora pentru o economie mai prospera si durabild: furnizarea mai eficienta a ser-
viciilor publice: Incurajarea dialogului dintre mediul academic si factorii de

decizie;

(4) Sporirea vizibilitatii resurselor stintifice s1 a rezultatelor cercetarilor si stu-
ditlor privind protectia drepturilor de proprietate intelectuala in Republica
Moldova;

(5) Imbunatatirea intelegerii in UE a problemelor s1 tendintelor reale de dez-
voltare privind protectia drepturilor de proprietate intelectuala in Republica
Moldova.
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A REPUBLICII MOLDOVA
Adresa postala:

Str. Andre1 Doga nr. 24, bloc 1,
Chisinau, MD2024, Republica Moldova

Telefoane si fax:

Anticamera: (+373-22) 400508:
Consultatii: (+373-22) 400506:
Receptionarea cererilor: (+373-22) 400505,

Posta electronica:office @ agepi. gov.md,

w Sprijinul acordat de Comisia Europeand pentru elaborarea acestei publicatii nu constituie o aprobare a continutului, care reflecta
ER doar opiniile autorilor, iar Comisia nu poate fi trasa la raspundere pentru orice utilizare a informatiilor continute in acesta.




